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fi 2: [目的 / 意义 ] 在 乡村 振兴 背景 和 个， 中国 农 村 经 济 迎 来 了 一 个 新 的 发 展 阶段 ， 大 量 的 惠 农 信息 向 农民 群体 传递 。 虽 
目前 农民 获取 惠 农 信息 的 路 径 众 多 ， 但 在 获取 惠 农 信息 的 过 程 中 仍 存在 着 众多 阻碍 。 [方法 / 过 程 ] 本 文通 过 问卷 调查 的 1 
方法 ， 调 查 农 民 群 体 获取 惠 农 信息 的 路 径 ， 简 要 阐述 现 有 的 获取 囊 农 信息 路 径 的 情况 。[ 结 论 / 结果 ] 分 析 发 现 ， 农 民 在 惠 农 
息 的 获取 过 程 中 存在 一 定 障 碍 ， 针 对 各 路 径 的 障碍 ， 本 文通 过 从 全 信息 视角 对 政府 惠 农 信息 的 获取 路 径 进行 具体 解析 。 从 
言 息 中 语法 信息 、 语 义 信息 和 语 用 信息 的 3 个 方面 对 现 有 路 径 进 行 改善 ， 从 形式 、 内 容 含义 和 价值 方面 进行 准确 判断 ， 进 
而 优化 惠 农 信息 的 获取 路 径 。 
关键 词 : 乡村 振兴 ; 惠 农 信息 ; 信息 获取 ; 路 径 优 化 ; 全 信息 
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引用 本 文 : Hite, SAS. 乡村 振兴 背景 下 惠 农 信息 获取 路 径 优化 研究 [可 . 农业 图 书 情 报 学 报 , 2022, 34(12): 65-76. 


指 有 利于 农民 生产 生活 的 信息 ， 包 括 农业 商务 、 市 场 
信息 、 农 业 技 术 、 致 富 经 验 、 三 农 法 规 、 医 疗 教育 服 
务 等 多 方面 的 信息 外 。 同 时 ， 作 为 乡村 传播 本 体 的 政府 

中 国 是 一 个 农业 大 国 ， 在 农村 居住 的 人 口 众多 ， “ 惠 农 信息 ”是 一 种 特殊 的 信息 类 型 ， 具有 极 强 的 目的 
农民 一 直 是 中 国 最 大 的 人 口 群 体 。2017 年 ， 乡 村 振兴 ”性 、 针 对 性 和 效益 性 ， 惠 农 信息 其 目的 就 是 给 农民 带 
战略 的 首次 提出 ,伴随 着 乡村 振兴 战略 的 全 面 实施 ， ”来 实惠 ,使 农民 的 生活 不 断 提升 。 但 是 由 于 农村 和 农 
国家 对 乡村 投入 的 资源 在 不 断 增加 ， 大 量 惠 农 政策 相 。 民 的 特殊 性 ， 使 农民 在 囊 农 信息 的 获取 过 程 中 存在 一 
继 出 台 ， 而 作为 惠 农 政策 载体 和 表现 形式 的 惠 农 信息 mb 影响 惠 农 信息 的 传播 效能 ， 并 进一步 使 惠 农 
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爆炸 式 涌现 0n。 此 外 ， 乡 村 信息 传播 是 惠 农 政策 实施 的 息 难 以 达到 预期 效果 。 因 此 ， 需 对 农民 获取 政府 惠 
基础 供给 。 从 整体 导向 来 看 ， 无 论 是 宏观 战略 还 是 微 "m" 途径 进行 优化 ， 确 保 惠 农 信息 能 高 效 保 真 的 传 
观 运作 ， 都 是 高 度 重 视 乡 村 地 区 惠 农 信息 传播 问题 。 递 给 农民 ， 提 升 惠 农 信息 的 效用 ， 推 动 农村 发 展 ， 提 


作为 惠 农 政策 载体 和 表现 形式 的 惠 农 信息 主要 是 ”高 农民 生活 质量 。 
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2 相关 研究 综述 


目前 ， 在 惠 农 信息 获取 路 径 优 化 研究 从 以 下 几 点 


从 惠 农 信息 传播 者 角度 。 曹 昕 怡 通过 对 农村 意见 
领袖 进行 研究 ， 提 出 要 对 农民 群体 中 意见 领袖 进行 发 
据 和 培养 。 旷 宗仁 和 杨 萍 通过 研究 乡村 精英 发 挥 自身 
作用 ， 提 出 要 从 乡村 精英 方面 进行 效能 的 提升 ， 给 群 
体 带 来 更 多 的 利益 由。FREEMAN 和 QIN 在 研究 中 发 
现 政策 制定 者 与 农业 信息 有 相关 性 ， 并 提出 政策 制定 
者 应 提供 具有 成 本 效益 的 传播 农业 信息 和 鼓励 创新 传 
播 的 方法 日 ， 

从 惠 农 信息 农村 受众 角度 。 桂 学 文 等 认为 中 国 农 
户 搜寻 信息 成 本 过 高 ， 缺 乏 信息 沟通 渠道 ， 农 户 自身 
素质 偏 低 ， 从 而 降低 了 信息 的 使 用 价值 S$。PANDAM、 
MAUREEN 和 JAYNEM 等 研究 发 现 农 民 教 育 与 农村 农 
场 收 入 差异 存在 显著 相关 ， 以 此 提出 ， 应 该 提升 农民 
的 教育 程度 ， 使 其 更 大 程度 的 理解 获取 的 信息 ， 提 高 
农业 收入 和 生产 力 。 

从 传播 媒介 角度 。 陈 石英 避 、 刘 瑛 琪 和 焦 若 蔽 四 、 
艺 辉 凸 提出 随 着 信息 技术 的 迅猛 发 展 和 智能 手机 的 快 
HERK, “SK” ARMEEDE RLE EST EKR 
信息 的 传播 效能 。RAJU 提出 加 强 组 织 联系 和 网 络 能 
力 ， 为 农村 提供 多 种 信息 ， 提 升 农 业 信 息 在 当地 的 传 
ERRI, USHA 等 提出 应 该 要 利用 各 种 现代 信息 技术 
工具 ， 如 手机 、 广 播 电 视 、 社 交 网 络 等 获得 信息 ， 提 
高 农业 生产 效率 中 。 

从 惠 农 信息 获取 渠道 角度 。 谭 英 等 提出 要 重视 人 
际 传播 与 大 众 传播 相 结合 的 传播 方式 ， 以 此 来 提升 传 
播 效 能 09。 同 时 ， 芯 光芒 四、 方 文明 中、 蒋 建 科目 等 分 
析 了 大 众 媒介 在 农业 科技 传播 中 的 作用 及 影响 。 陈 雪 
琼 和 刘建平 则 提出 应 从 减少 传播 层级 、 增 进 传播 公开 、 
构建 政策 反馈 平台 、 加 强 政策 传播 法 制 化 和 规范 化 等 
方面 着 手 ， 走 出 惠 农 政策 组 织 传播 的 困境 四。 

综 上 所 述 ， 当 前 惠 农 信息 获取 路 径 优化 的 研究 主 
要 集中 在 传播 模型 中 的 传播 者 ， 信 息 受 众 、 以 及 信息 
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获取 的 媒介 方面 。 本 文 从 惠 农 信息 的 获取 路 径 进 行 优 
化 ， 先 分 析 当 前 获取 路 径 的 弊端 ， 紧 贴 事实 情况 ， 设 
计 基 于 “全 信息 ”的 提升 路 径 ， 对 政府 惠 农 信息 的 获 
取 过 程 进 行 分 析 ， 进 而 对 惠 农 信息 乡村 传播 效能 的 提 
升 。 


3 乡村 农民 获取 政府 惠 农 信息 的 路 径 
实证 

为 深入 研究 农民 群体 获取 惠 农 信息 获取 渠道 的 问 
题 ， 笔 者 于 2021 年 7 一 12 月 期 间 进行 调研 ， 在 进行 问 
卷 调 查 前 ， 笔 者 搜集 阅读 了 与 研究 主题 相关 书籍 为 问 
卷 调查 编制 提供 参考 价值 。 对 浙江 省 永嘉 县 A 村 、 湖 
南 省 衡山 县 B 村 、 衡 山 县 C 村 等 5 个 乡村 ， 以 乡村 村 
民 为 对 象 进行 调查 。 


3.1 样本 信息 描述 


调查 问卷 内 容 涉及 农民 的 基础 信息 、 获 取 途 径 、 
选择 渠道 的 依据 等 问题 ， 共 回收 问卷 100 份 ， 有 效 问 
卷 89 份 ， 利 用 在 线 SPSS 数据 分 析 工 具 对 收集 结果 进 
行 分 析 ， 详 见 表 1。 


表 1 调查 对 象 样本 统计 


Table 1 Sample survey population 


变量 频数 /人 百分比 /% 
性 别 女 33 37.08 
男 56 62.92 
年 龄 20 岁 以 下 10 11.24 
21-35 岁 70 78.65 
36-50 岁 5 5.62 
51-65 岁 2 2.25 
66 岁 及 以 上 2 2.25 
受 教育 的 程度 不 识字 2 2.25 
小 学 3 3.37 
初中 5 5.62 
高 中 或 中 专 47 52.81 
大 学 专科 10 11.24 
大 学 本 科 14 15.73 
大 学 以 上 8 8.99 


202303.10366v1 


chinaXiv 


ChinaXiv 合 作 期 刊 


胡 晓 晶 ， 罗 贤 春 
乡村 振兴 背景 下 惠 农 信息 获取 路 径 优化 研究 


32 信和 度 检验 3.3.2 获取 的 惠 农 信息 的 有 效 程度 
惠 农 信息 传递 的 本 质 是 要 作用 在 农民 群体 身上 ， 
信 度 被 称 为 问卷 测验 的 可 信 程 度 。 主 要 表现 测量 ” 帮助 农民 群体 。 而 目前 数据 显示 仅 有 36% 的 受众 认为 
结果 的 可 靠 性 与 稳定 性 ， 是 评价 问卷 质量 的 重要 指标 。 惠 农 信息 对 其 帮助 较 大 ，54% 受 众 则 是 认为 帮助 效果 
本 问卷 采用 Cronbach's Alpha 系数 即 克朗 巴 哈 o 值 来 考 一般 ，10% 的 受众 认为 获取 到 的 惠 农 信息 对 其 帮助 很 
察 问 卷 的 信和 度 。 针 对 问卷 调查 中 的 量 表 数 据 进行 信和 度 少 ,， 详 见 图 1。 出 现 这 一 情况 可 能 是 由 于 农民 信息 能 力 
分 析 ， 经 过 分 析 得 出 总 问卷 的 Cronbach's Alpha 系数 为 不足、 不够 重视 惠 农 信息 的 语 用 特质 、 传 播 过程 中 的 


Cg 


0.864 (X 2)， 系 数 大 于 0.7， 说 明 问 卷 的 信 度 高 。 噪声 干扰 等 原因 ， his on e ME 
3E 2 Cronbach 信和 度 分 析 (简化 格式 ) 无 法 利用 所 获取 惠 农 信息 的 语 用 信息 。 
Table 2 Cronbach reliability analysis (simplified format) 您 觉得 惠 农 信息 对 您 帮助 有 多 大 
可 靠 性 统计 量 
项 数 / 题 样本 量 / 份 Cronbach a 系数 . 
28 89 0.864 a A. 非 常 大 
a B. 比 较 大 
3.3 相关 数据 分 析 T 
a D, 很 少 


3.3.1 选择 获取 惠 农 信息 渠道 的 差异 性 

据 数 据 统 计 ， 农 民 所 常见 的 获取 惠 农 信息 的 途径 
较 多 ， 其 中 包括 通过 人 际 交 口头 传播 、 开 会 、 通 知 、 
公告 、 报 纸 、 广 播 、 电 视 、 以 及 新 型 网 络 媒介 等 各 类 


图 1 惠 农 信息 的 效用 程度 


获取 途径 ， 详 见 表 3。 数 据 分 析 得 出 ， 卡 方 232.949, Fig.1 Degree of utility of information about the policies to 
p-0.00- 0.05， 意 味 着 农民 群体 对 于 获取 惠 农 信息 的 渠 AERA 

道 的 选择 存在 明显 。 其 中 ， 选 择 通 过 广播 、 电 视 、 报 3.3.3 通过 不 同 渠 道 获取 的 惠 农 信息 理解 程度 

刊 等 方式 获取 惠 农 信息 的 响应 率 为 30.38% ， 而 选择 是 Ma E 农民 群体 无 论 是 对 哪 
通过 网 路 媒介 途径 ( 微 信 、 拌 音 、 快 手 等 ) 获取 惠 农 道 获取 到 的 惠 农 信息 的 理解 程度 并 不 高 ， 收 集 数 


信息 的 响应 率 为 26.58% ， 选 择 人 际 传播 途径 的 响应 率 Na 4 个 获取 渠道 获取 惠 农 信息 的 理解 程度 为 1 (不 

24.68% ， 此 外 选择 组 织 传播 途径 以 及 其 他 途径 的 响应 “理解 ) 的 人 数 分 别 是 6 人 、7 人 、10 人 、13 人 。 只 有 

率 分 别 占 11.39%、6.96%。 少数 受众 对 所 获取 的 囊 农 信息 有 较 高 程度 的 理解 ， 详 
表 3 响应 率 和 普及 率 汇 总 表 


Table 3 Summary table ofresponse and penetration rates 


响应 


项 普及 率 /% (n=89) 
n 响应 率 /% 
12 (A. 传 统 媒体 (广播 、 电 视 、 报 刊 、 短 信 、 电 话 等 )) 48 30.38 53.93 
12 〈B. 网 路 媒介 途径 〈 微 信 、 抖 音 、 快 手 等 )) 42 26.58 47.19 
12〈C. 人 际 传 播 途径 〈 杀 朋 好 友 、 和 邻居 等 )) 39 24.68 43.82 
12 (E 组 织 传播 途径 (干部 宣传 、 讲 座 、 走 访 、 公 告 栏 、 村 民 会 议 等 )) 18 11.39 20.22 
12 〈D. 其 他 途径 ) 11 6.96 12.36 
汇总 158 100.00 177.53 


* 注 : 拟 合 优 度 检 验 : y-32.949, p=0.000 
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见 表 4。 而 这 里 所 使 农民 群体 不 能 更 好 地 理解 惠 农 信息 
内 容 的 本 质 是 由 于 语义 信息 。 语 义 信 息 是 指 信息 的 内 
容 结构 及 层次 。 在 惠 农 信息 传播 过 程 中 ， 农 民 群 体 依 
据 自 身 知识 储备 ， 无 法 直接 将 获取 的 语法 信息 转换 成 
语义 信息 ， 无 法 理解 获取 到 信息 的 内 容 含 义 ， 进 而 影 
响 惠 农 信息 的 效能 。 


4 获取 渠道 现状 分 析 


根据 数据 分 析 结 果 ， 对 上 文 划分 的 获取 惠 农 信息 
路 径 进 行 简要 阐述 ， 综 合 分 析 目 前 各 个 获取 路 径 的 优 
势 及 目前 存在 的 障碍 。 


4.1 人 际 交 流 路 径 及 障碍 


目前 农村 大 多 是 相对 封闭 的 “熟人 社会 ”， 农 民有 
自己 的 “人 际 圈 "。 即 使 在 新 媒体 时 代 ， 人 依然 是 乡村 
传播 的 主体 。 人 际 交流 的 途径 在 人 员 居 住 密集 时 ， 信 
息 传 播 频率 较为 迅速 ， 在 信息 传播 和 获取 的 过 程 中 较 
为 便捷 ， 可 以 做 到 双向 互动 ， 具 有 较 低 的 传播 成 本 和 
获取 成 本 。 目 前 ， 人 际 交流 的 途径 存在 以 下 两 点 障碍 : 
一 是 信息 传播 受 农民 认 知 的 制约 ， 导 致 在 接收 与 解读 
惠 农 信息 的 过 程 中 ， 可 能 出 现 误解 或 者 扭曲 惠 农 信息 
的 真实 含义 ; 二 是 仅 能 小 规模 传播 。 通 过 人 际 口 头 的 
方式 获取 政府 惠 农 信息 具有 私密 性 和 排他 性 ， 因 此 存 
在 一 定 程 度 的 空间 限制 ， 只 能 小 规模 的 传播 。 


4.2 传统 大 众 媒介 路 径 及 障碍 


大 众 传播 媒介 不 仅 对 社会 产生 某 些 客观 影响 ， 还 
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阅读 内 容 ， 同 时 信息 保存 能 力 较 强 。 广 播 则 是 较为 巾 
切 农民 生活 习惯 的 媒介 ， 即 使 在 田间 劳作 的 农民 也 可 
以 通过 广播 获取 到 惠 农 信息 。 农 民 还 可 以 观看 电视 从 
中 获取 到 相关 的 惠 农 信息 ， 电 视 这 一 媒介 既 可 以 打破 
空间 阻碍 ， 义 能 使 惠 农 信息 变 得 通俗 易 履 ， 帮 助 农民 
更 大 程度 地 领略 惠 农 信息 的 内 涵 ， 而 且 传播 速度 较 快 。 

但 通过 传统 大 众 渠道 获取 惠 农 信息 也 存在 较 多 阻 
碍 。 首 先 ， 信 息 表现 形式 单一 。 传 统 大 众 媒介 在 对 于 
惠 农 信息 传递 的 过 程 中 ， 所 使 用 的 表达 形式 是 正式 统 
一 的 ， 其 信息 的 表现 形式 单一 。 第 二 ， 呈 现 内 容 保存 
性 弱 。 对 于 广播 电视 而 言 ， 其 内 容 都 是 即时 性 的 ， 则 
会 导致 其 保留 性 就 不 如 其 他 获取 途径 ， 给 农民 留 下 的 
印象 也 不 够 深刻 。 第 三 ,语义 层面 阐述 不 透彻 。 在 惠 
农 信息 传递 的 过 程 中 ， 大 众 传统 媒介 往往 在 语义 层面 
并 没有 详细 的 剖析 和 阐述 惠 农 信 息 的 本 质 内 涵 ， 使 农 
民 难 以 理解 通过 此 渠道 获取 的 惠 农 信息 。 


4.3 网 络 媒介 路 径 及 障碍 


随 着 互联 网 时 代 的 到 来 ， 像 互联 网 、 手 机 等 各 类 
新 型 媒介 都 逐渐 出 现在 大 众 眼前 ，“ 互 联网 +” 的 广 
泛 应 用 ， 为 农业 现代 化 建设 提供 了 发 展 方向 四。 各 种 
新 型 媒介 结合 了 时 代 的 潮流 、 以 及 当前 大 众 喜 好 的 使 
用 形式 ， 增 加 了 更 多 传播 信息 的 渠道 ， 让 农民 可 以 有 
更 多 的 渠道 去 获取 惠 农 信息 。 虽 然 互 联网 具有 方便 快 
捷 、 交 互 性 高 、 易 存储 ， 操 作 简便 、 传 播 速 度 快 等 特 
征 。 然 而 这 一 渠道 获取 惠 农 信息 的 过 程 中 存在 以 下 3 
点 障碍 : 首先 ， 农 村 网 络 建设 不 完善 ， 使 用 网 络 难度 
较 大 。 根 据 第 49 次 《中 国 互 联网 发 展 状况 统计 报告 》 


可 服务 于 社会 性 目的 。 报 纸 主 要 就 是 刊载 时 事 新 闻 、 
时 事 政治 等 。 其 信息 容量 较 大 ， 可 以 供 读者 自行 选择 


显示 ， 截 至 2021 年 12 月 ， 中 国 农村 网 民 整 体 规模 达 
到 2.84 亿 ， 农 村 地 区 互联 网 普及 率 为 57.6%， 城乡 互 


表 4 不 同 渠道 获取 惠 农 信息 的 理解 程度 


Table 4 Degree of understanding of access to benefiting-farmers policy information from different sources 


名 称 样本 量 / 份 最 小 值 频数 /个 最 大 值 频数 /个 平均 值 
通过 传统 媒体 渠道 89 1.000 6 5.000 4 2.921 
通过 新 兴 媒 体 渠道 89 1.000 7 5.000 3 2.910 
通过 人 际 传播 渠道 89 1.000 10 5.000 3 2.910 
通过 组 织 传播 渠道 89 1.000 13 5.000 2 2.809 
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联网 普及 率 差异 为 23.7 个 百分点 外 。 可 见 目前 的 农村 
由 于 基础 设施 不 够 完善 ， 网 络 履 盖 不 广泛 ， 网 络 资源 
方面 的 供给 较为 匮乏 。 并 且 对 于 农民 而 言 ， 学 习 使 用 
网 络 的 成 本 较 高 ， 操 作 难 度 较 高 。 其 次 ， 获 取 惠 农 信 
息 的 官方 媒介 知晓 度 低 。 对 于 许多 农民 而 言 获取 惠 农 
信息 的 途径 依旧 主要 是 依靠 其 他 获取 途径 ， 许 多 农民 
并 不 知晓 可 以 通过 网 络 渠道 的 官方 媒介 获取 惠 农 信息 。 
最 后 ， 宛 余 信 息 过 多 ， 甄 选 信息 难度 大 。 


4.4 组 织 传播 途径 及 障碍 


组 织 传播 是 指 组 织 所 从 事 的 信息 活动 ， 包 括 组 织 
内 部 个 人 与 个 人 、 团 体 与 团体 、 部 与 部 门 、 组 织 与 其 
成 员 的 传播 活动 以 及 组 织 与 相关 的 外 部 环境 之 间 的 交 
流 沟 通 活动 外。 目前 ， 农 民 还 是 会 通过 村 干部 、 宣 传 
栏 、 通 知 、 开 会 等 组 织 传播 途径 获取 惠 农 信息 。 但 农 
民 在 通过 这 个 途径 获取 惠 农 信息 ， 存 在 着 3 个 障碍 : 


性 
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情况 ， 进 行 一 定 程 度 的 本 体 调 试 ， 使 惠 农 信息 本 土 化 。 
因此 ， 可 能 会 出 现 同 样 的 惠 农 信息 在 不 同 地 区 的 实施 
情况 不 相同 ， 而 农民 自行 从 其 他 这 一 途径 获取 到 的 惠 
农 信息 则 有 可 能 不 适用 于 当地 ， 进 而 阻碍 了 适用 于 当 
地 的 惠 农 信息 的 传播 。 

此 外 ， 根 据 问卷 调查 分 析 ， 在 农村 信息 传播 过 程 
中 ， 存 在 影响 农民 群体 获取 惠 农 信息 的 相关 因素 。 从 
de 5 中 可 以 得 出 ， 惠 农 信息 的 报道 形式 、 承 载 惠 农 信 
息 的 载体 、 以 及 惠 农 信息 内 容 结构 是 主要 影响 信息 受 
众 关 注 惠 农 信息 的 原因 。 其 中 ， 惠 农 信息 的 符号 呈现 
方式 是 对 受众 产生 影响 最 大 的 因素 ， 传 播 载体 、 信 息 
内 容 相继 对 农民 群体 产生 影响 。 


表 5 惠 农 信息 不 同 获取 途径 比较 评价 
Table 5 Comparative evaluation of different access routes of 


information about the policies to benefit farmers 


一 是 文本 内 容 难 理解 。 农 民 阅 读 惠 农 信息 和 理解 内 容 
的 过 程 较为 困难 。 二 是 对 村 干部 的 能 力 要 求 较 高 。 在 
惠 农 信息 到 达 乡 村 这 一 层 时 ， 需 要 当地 村 干部 充分 理 
解囊 农 政策 的 内 涵 ， 并 为 农民 进行 详尽 阐述 ， 使 其 正 
确 理解 其 含义 ; 同时 要 求 当 地 村 干部 要 与 当地 农民 密 
切 联系 ， 了 解 各 家 各 户 的 情况 ， 将 相应 的 惠 农 信息 传 
递 给 所 需 的 农民 。 三 是 信息 传输 到 农民 层面 存在 信息 
失真 情况 。 在 自 上 而 下 的 传输 过 程 中 出 现 的 信息 失真 、 
言 息 阻塞 、 信 息 缺 失 等 问题 是 惠 农 政策 无 法 有 效 传 至 
农村 并 达到 预期 效果 的 主要 障碍 中， 使 得 惠 农 信息 在 
到 达 受 众 这 一 层面 时 已 存在 信息 失真 ， 阻 碍 农民 获取 
真实 准确 的 信息 。 


4.5 多 元 路 径 交 织 现状 


目前 各 个 渠道 都 有 各 自 的 优势 与 劣势 ， 但 在 真实 
的 惠 农 信息 的 传播 过 程 中 ， 农 民 和 群体 获取 惠 农 信息 的 
渠道 并 不 是 单一 的 ， 而 往往 是 呈现 多 元 路 径 ， 这 就 导 
致 在 获取 信息 的 过 程 时 ， 可 能 各 个 获取 渠道 的 优 劣 势 
会 同时 存在 。 尤 其 是 我 们 正人 处 于 信息 时 代 ， 媒 介 传 递 
的 信息 数量 庞大 ， 存 在 大 量 的 元 余 和 错误 的 信息 。 同 
时 ， 由 于 惠 农 信息 会 在 传递 和 实践 中 结合 当地 的 实际 


变量 选项 (是 / 否 ) 频数 /个 百分比 /% 
时 效 性 差 ， 新 闻 变 旧闻 是 23 25.84 
T 66 74.16 
不 喜欢 发 布 报道 的 形式 是 74 83.15 
f 15 16.85 
内 容 不 吸引 人 是 52 58.43 
f 37 41.57 
c VESTI SU 是 64 71.91 
f 25 28.09 
其 他 原 医 是 14 15.73 
fü 75 84.27 


5 基于 实证 的 政府 惠 农 信息 获取 路 径 
优化 


目前 ， 大 量 的 惠 农 信息 源源 不 断 的 涌 入 乡村 ， 然 
而 就 上 文 数据 统计 分 析 ， 乡 村 传播 过 程 中 存在 较 多 的 
言 息 传播 障碍 ， 如 何 将 惠 农 信息 精准 的 传递 给 所 需要 
的 农民 ， 这 是 需要 进行 准确 预 判 ， 拆 解 惠 农 信息 内 在 ， 
剖析 惠 农 信息 传播 过 程 等 方法 ， 来 保障 惠 农 信息 能 精 
准 高 效 地 传递 并 使 用 。 而 认识 论 信息 ， 也 被 称 之 为 全 
言 息 ， 比 本 体 论 信息 具有 更 丰富 的 内 涵 ， 是 最 能 满足 
人 们 利用 信息 来 认识 世界 和 改造 世界 的 需求 外 。 全 信 
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息 是 从 认识 主体 与 客体 事物 相互 作用 地 解释 了 信息 的 
性 质 。 此 外 ， 对 于 农民 所 要 获取 的 惠 农 信息 ， 其 本 质 
上 是 认识 论 信 息 。 因 此 ， 要 想 解决 目前 存在 的 这 些 障 
碍 就 可 以 从 全 信息 角度 进行 惠 农 信息 特质 的 分 析 ， 并 
从 全 信息 视角 对 惠 农 信息 获取 途径 进行 优化 ， 从 而 帮 
助 农民 更 好 地 通过 不 同 的 获取 途径 获取 惠 农 信息 ， 提 
升 惠 农 信息 的 传播 效能 。 


5.1 语法 层面 的 获取 路 径 优化 


5.1.1 人 际 交 流 路 径 的 语法 优化 

提升 农民 文化 素养 。 信 息 获 得 的 实质 其 实 就 是 获 
取 事 物 的 本 体 论 信息 ， 进 而 转换 成 认识 论 信息 ， 也 就 
是 全 信息 。 农 民 获 取 到 惠 农 信息 后 ， 通 过 感官 器 官 将 
本 体 论 信息 转换 成 语法 信息 。 而 基于 语法 层面 的 优化 ， 
是 提升 乡村 农民 的 文化 知识 水 平 ， 使 乡村 农民 可 以 获 
取 多 种 类 型 的 语法 信息 。 从 根本 上 确保 乡村 农民 获取 
的 语法 信息 的 多 样 化 ， 保 障 顺利 地 将 本 体 论 信息 转换 
成 语法 信息 ， 为 接 下 来 的 信息 转换 过 程 黄 定 基础 。 
5.1.2 大 众 传统 媒介 路 径 的 语法 优化 
惠 农 信息 的 语法 特质 主要 是 研究 惠 农 信息 表达 的 
符号 体系 和 载体 形态 ， 不 同 的 形式 所 体现 传播 主体 意 
图 和 向 受众 传达 内 容 的 体现 程度 不 同 ， 传 播 信息 的 符 
号 载体 形式 多 样 ， 其 中 包括 语言 、 文 字 、 图 形 、 图 像 、 
视频 、 数 据 等 。 然 而 不 同 的 符号 载体 形式 所 体现 的 传 
播 主体 意图 不 同 ， 并 且 不 同 符号 载体 形式 所 承载 容量 
大 小 也 是 不 相同 的 ， 这 样 就 会 在 不 同 程度 上 影响 农民 
获取 政府 惠 农 信息 。 

为 解决 大 众 传播 媒介 的 语法 表现 形式 单一 ， 应 从 
以 下 两 个 方面 进行 优化 : 首先 ， 目 前 存在 的 传播 惠 农 
信息 的 大 众 传统 媒介 ， 应 该 要 主动 尝试 不 同 的 表达 形 
式 ， 而 不 是 仅 局 限于 当下 的 表达 形式 。 再 就 是 了 解 并 
掌握 目前 乡村 农民 对 于 现存 惠 农 信息 表达 形式 的 评价 ， 
在 进行 不 断 地 改善 ， 例 如 广播 媒介 应 向 新 媒体 靠拢 ， 
如 何在 发 展 态势 良好 的 今天 做 好 农村 广播 节目 ， 充 分 
运用 融 媒体 概念 做 活 广播 节目 上 中。 使 乡村 农民 在 接收 
惠 农 信息 时 ， 可 以 简便 地 获取 到 不 同 表达 形式 的 语法 
信息 。 其 次 ， 除 了 现 有 的 可 以 利用 的 获取 路 径 之 外 ， 
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大 众 传统 媒介 以 及 媒介 市 场 要 具备 创新 性 ， 主 动 发 现 
最 大 程度 传播 主体 意图 的 传播 媒介 ， 以 及 符合 农民 使 
用 习惯 的 获取 路 径 ， 让 农民 以 最 小 成 本 获取 到 最 真实 
准确 的 惠 农 信息 。 
5.4.3. 网 络 传播 媒介 路 径 的 语法 优化 

以 农民 喜好 的 形式 表达 。 在 本 体 论 信息 大 量 存在 
的 环境 中 ， 受 众 无 时 无 刻 都 在 面 对 本 体 论 信息 Bellic 
认识 论 信 息 ， 但 实质 上 ， 受 众 在 外 部 环境 中 所 面 对 和 
接收 的 信息 都 是 语法 信息 ， 网 络 传播 媒介 要 想 引 起 农 
民 的 注意 ， 就 是 需要 重视 自身 拥有 其 他 媒介 所 不 具备 
的 优势 ， 应 该 结合 自身 特点 和 优势 ， 切 实 掌 握 乡 村 农 
民 语 法 特质 的 偏好 ， 结 合 语法 特质 偏好 和 网 络 媒介 的 
寺 点 ， 向 乡村 农民 呈现 出 不 同 表达 形式 的 惠 农 信息 ， 
使 农民 获取 的 惠 农 信息 形式 多 样 化 、 特 色 化 。 
5.1.4 组 织 传播 路 径 的 语法 优化 

减少 信息 中 间 栈 ， 避 免 语法 信息 的 减少 。 在 信息 
传播 和 处 理 时 ， 语 法 信息 是 不 会 增值 的 ， 即 使 是 进行 
了 复制 ， 语 法 信息 的 量 在 本 质 上 也 是 不 会 增加 的 ,但 
由 于 传递 过 程 中 的 噪声 干扰 ， 导 致 语法 信息 反而 有 可 
能 减少 。 惠 农 信息 在 传递 的 过 程 中 存在 信息 流失 ， 文 
字 、 数 据 、 图 表 等 信息 都 有 可 能 在 传播 过 程 中 被 曲解 ， 
并 且 信 息 经 过 的 环节 越 多 ， 曲 解 程度 就 越 严 重 外 。 只 
是 这 样 的 自然 流失 是 无 法 避免 的 ， 但 同时 还 有 由 于 人 
为 因素 导致 的 信息 流失 ， 有 学 者 估计 ， 假 定 政策 在 一 
级 政府 或 组 织 失 真 的 概率 为 0.1， 农 民 最 终 看 到 的 政策 
只 有 0.66 的 可 能 性 与 中 央 政 府 的 本 意 相符 外 。 这 里 所 
流失 的 就 是 语法 信息 ,传递 过 程 中 由 于 其 他 干扰 导致 
语法 信息 量 逐 渐 减 少 。 存 在 越 多 的 中 间 信 息 栈 ， 对 惠 
农 信息 的 传递 干扰 越 大 。 只 有 尽 可 能 避免 语法 信息 的 
减少 ， 才 能 使 农民 最 终 获取 的 惠 农 信息 越 真实 有 效 。 

因此 ， 在 信息 传递 过 程 中 应 减少 信息 中 间 栈 ， 明 
确 分 工 职责 。 减 少 由 于 中 间 信 息 栈 存在 而 造成 的 信息 
干扰 ， 尽 可 能 做 到 信息 保 真 ， 使 囊 农 信息 到 达 农 民 这 
一 层面 时 ， 仍 然 准确 真实 。 同 时 ， 自 上 而 下 的 惠 农 信 
息 的 传播 过 程 中 也 缺少 反馈 机 制 ， 导 致 无 法 自 下 而 上 
的 传递 农民 对 惠 农 信息 的 接收 程度 及 理解 程度 ， 从 而 
不 利于 惠 农 信息 的 传播 与 获取 。 单 项 的 传递 过 程 中 ， 


农民 只 是 信息 的 接受 者 ， 不 利于 后 期 惠 农 信息 的 传递 
及 应 用 。 而 通过 反馈 机 制 ， 农 民 可 以 表达 自己 对 于 惠 
农 信息 的 理解 ， 以 及 自己 的 想法 。 通 过 反馈 机 制 ， 上 
级 可 以 快速 有 效 的 掌握 惠 农 信息 的 失真 情况 ， 分 析 传 
递 过 程 中 出 现 信息 失真 的 原因 ， 并 且 对 受 扰 和 失真 的 
惠 农 信息 进行 有 效 的 复原 。 同 时 ， 反 馈 机 制 可 以 有 效 
的 反馈 农民 获取 惠 农 信息 的 途径 及 需求 ， 进 而 使 上 级 
了 解 各 个 获取 途径 的 情况 ， 对 惠 农 信息 获取 途径 进行 
优化 配置 。 


5.2 语义 层面 的 获取 路 径 优 化 


5.2.1 大 众 传统 媒介 路 径 的 语义 优化 

目前 ， 媒 介 市 场 的 传播 媒介 单一 进行 信息 传播 ， 
没有 进行 有 机 整合 ， 使 惠 农 信息 传播 的 资源 传播 重复 ， 
造成 资源 浪费 。 因 此 ， 媒 介 市 场 首先 是 要 在 惠 农 信息 
传播 过 程 中 ， 促 使 渠道 产生 互动 、 形 成 整体 并 有 机 联 
动 的 格局 ,媒介 市 场 有 机 整合 。 避 免 单一 媒介 影响 患 
农 信息 传播 效用 ， 而 无 法 满足 农民 获取 政府 惠 农 信息 
的 需求 。 其 次 ， 多 媒介 相互 关联 ， 形 成 多 元 化 信息 传 
播 渠道 ， 更 大 程度 地 扩充 承载 传播 主体 的 容量 ， 以 及 
最 大 程度 上 地 呈现 传播 主体 意图 。 再 者 ， 促 使 惠 农 信 
息 更 有 效 的 作用 于 农民 身上 ， 使 惠 农 信息 在 更 大 程度 
上 发 挥 其 价值 。 最 后 ， 建 立信 息 反 馈 机 制 ， 时 刻 掌 握 
农民 需求 ， 分 析 农 民 在 获取 惠 农 信息 后 ， 产 生 认 知 层 
面 、 情 感 层 面 、 行 为 层面 的 效果 ， 再 对 惠 农 信息 的 获 
取 路 径 进行 进一步 优化 。 

开设 专题 栏目 ， 细 致 解读 惠 农 信息 。 惠 农 信息 传 
递 的 过 程 中 ， 大 众 传统 媒介 往往 在 语义 层面 并 没有 详 
细 的 剖析 和 阐述 惠 农 信息 的 本 质 内 涵 ， 使 农民 只 是 获 
取 到 了 语法 信息 ， 难 以 理解 通过 此 渠道 获取 的 惠 农 信 
息 的 含义 。 因 此 ， 大 众 传统 媒介 应 该 就 这 一 问题 进行 
解决 。 大 众 传统 媒介 可 以 专门 细致 的 讲解 惠 农 信息 的 
内 涵 。 同 时 ， 开 设 专门 剖析 解读 惠 农 信 息 的 报刊 专题 ， 
电视 栏目 等 ， 帮 助 农民 可 以 通过 这 一 渠道 轻松 获取 和 
理解 惠 农 信息 。 
522 网 络 传播 媒介 路 径 的 语义 优化 


ChinaXivA (FRAT! 


‘Alta, SUE 
乡村 振兴 背景 下 惠 农 信息 获取 路 径 优化 研究 


时 代 的 到 来 ， 也 诞生 了 当地 的 政府 惠 农 网 站 、 当 地 媒 
体 微 博 、 当 地 的 手机 报 等 官方 媒体 平台 。 虽 然 这 些 传 
播 平 台 出 现 的 时 间 不 得， 但 是 大 多 数 农民 并 不 知道 这 
类 获取 途径 ， 导 致 农民 通过 此 渠道 获取 惠 农 信息 的 效 
果 不 佳 。 因 此 ， 对 于 这 类 官方 媒体 而 言 ， 首 要 是 大 力 
宣传 当地 官方 惠 农 信息 传播 途径 ， 使 得 更 多 的 农民 知 
道 这 些 获取 惠 农 信息 的 渠道 。 同 时 ， 可 以 避免 当地 农 
民 接 收 到 其 他 地 区 的 惠 农 信息 ， 而 影响 当地 囊 农 信息 
的 传播 与 实施 。 第 二 ， 使 呈现 的 内 容 形式 差异 化 。 由 
于 推荐 给 信息 用 户 的 低 质量 信息 是 会 导致 内 容 平 台 信 
息 流 动 效率 低 趾 ， 官 方 媒体 应 结合 惠 农 信息 的 语义 特 
质 ， 整 体 规划 ， 确 定 面向 群体 。 针 对 不 同人 群 进 行 不 
同 官方 媒体 的 宣传 ， 结 合 当 地 语言 习惯 和 文化 特色 ， 
使 呈现 的 内 容 形 式 差异 化 ， 确 保 不 同 受众 通过 不 同 的 
途径 来 获取 惠 农 信息 ， 使 农民 群体 更 加 全 面 地 理解 惠 
农 信息 。 与 此 同时 ， 主 动 积极 了 解 乡 村 农民 关于 获取 
途径 的 想法 ,深入 思考 受众 人 群 的 自身 能 力 是 否 能 够 
准确 地 理解 获取 的 惠 农 信息 ， 进 而 针对 整个 传递 信息 
过 程 进行 调整 适 配 。 
523 组 织 传播 路 径 的 语义 优化 

内 容 结构 优化 。 传 播 内 容 是 传播 过 程 的 基础 ， 是 
传播 主体 意图 的 体现 ， 传 播 内 容 影响 传播 过 程 的 实施 
以 及 效能 。 由 于 惠 农 信息 是 层 层 传递 的 ， 各 受众 群体 
的 接收 能 力 是 具有 差异 化 ， 尤 其 是 农民 群体 更 易 在 获 
取 惠 农 信息 的 过 程 中 直到 障碍 ， 从 而 降低 其 传播 效能 。 
因此 ， 基 于 语义 信息 层面 ， 组 织 传播 途径 需 更 关注 传 
播 内 容 ， 内 容 结构 以 及 层次 方面 。 内 容 结构 严谨 深刻 、 
具有 互动 性 ， 传 播 内 容 具 有 吸引 性 、 引 导 性 ， 传 播 主 
体 知识 呈现 贴 合 乡村 农民 认 知 模式 。 通 过 对 内 容 结构 
进行 优化 ， 让 整体 内 容 更 具有 连贯 性 ， 使 文字 内 容 更 
通俗 易 懂 ， 进 而 打破 由 于 内 容 结构 复杂 导致 乡村 农民 
无 法 通过 组 织 传播 渠道 获取 惠 农 信息 的 障碍 ， 使 农民 
群体 更 易 理解 通过 此 渠道 获取 惠 农 信息 的 本 质 内 涵 。 
同时 ， 村 干部 在 对 本 村 农民 进行 惠 农 信息 的 传递 时 ， 
结合 惠 农 信息 的 语义 特质 ， 系 统 简要 的 向 本 村 农民 盖 
述 惠 农 信 息 ， 选 用 农民 所 能 接受 的 语言 、 内 容 、 布 局 ， 


大 力 宣 传 政府 惠 农 信息 的 官方 媒体 平台 。 互 联网 


引导 农民 更 大 程度 地 吸收 惠 农 信息 。 
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5.3 语 用 层面 的 获取 路 径 优化 


5.3.4. 人 际 交 流 路 径 的 语 用 优化 

(1) 充实 受众 “知识 库 "。 人 的 感觉 吉 官 将 本 体 论 
信息 传 换 成 语法 信息 后 ， 根 据 自 己 的 知识 和 经 验 ， 再 
将 语法 信息 生成 相应 的 语义 信息 和 语 用 信息 ， 从 而 形 
成 全 信息 。 在 形成 全 信息 的 过 程 中 ， 需 要 人 们 积累 的 
知识 和 经 验 进行 语法 信息 到 语 用 信息 、 语 义 信息 的 转 
换 。 基 于 语 用 层面 的 优化 ， 是 取决 于 受众 自身 知识 水 
平和 充实 农民 的 “知识 库 ”， 使 之 完成 本 体 论 信息 到 全 
信息 的 转换 。 在 提升 农民 文化 素养 、 充 实 农民 的 “ 知 
识 库 ” 的 过 程 中 ， 也 要 考虑 到 农民 的 年 龄 、 文 化 程度 、 
学 习 背 景 ， 以 及 学 习 能 力 的 不 同 ， 根 据 实 际 情况 进行 
细致 划分 。 

(2) 提升 农民 的 信息 能 力 。 外 部 世界 无 时 无 刻 都 


Till 
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设施 能 够 全 面 履 盖 到 需要 的 区 域 四 。 通 过 推进 农村 信 
息 化 建设 ， 帮 助 更 多 的 农民 群体 获取 惠 农 信息 。 

(2) 重视 惠 农 信息 的 语 用 特质 ， 避 免 其 他 噪声 干 
扰 。 在 惠 农 信息 传递 的 过 程 中 ， 网 络 传播 媒介 作为 信 
道 传递 惠 农 信息 ， 虽 然 有 着 传播 速度 快 、 范 围 广 的 特 
点 ， 但 在 信息 传递 过 程 中 也 存在 大 量 噪声 干扰 。 而 信 
源 产生 的 信息 与 信 宿 接收 的 信息 在 本 质 上 的 区 别 就 是 
来 自 于 信道 中 噪声 的 干扰 。 为 了 促使 农民 能 够 通过 这 
个 渠道 顺利 地 获取 到 信 源 产生 的 惠 农 信息 ， 作 为 信道 
的 网 络 传播 媒介 应 特别 重视 惠 农 信息 的 语 用 特质 ， 避 
其 他 噪声 干扰 ， 准 确 掌握 惠 农 信息 的 目标 定位 ， 结 
合 网 络 传播 媒介 的 特点 。 主 流 媒 体 端 就 不 能 直接 将 文 
件 内 容 全 部 发 布 到 平台 让 受众 自行 获取 ， 而 是 要 对 原 
始 文件 进行 解读 ， 筛 选 出 主要 内 容 、 关 键 字 词 ， 再 进 
行 汇总 整合 ， 并 加 以 浅显 易 懂 的 说 明 ， 让 文化 程度 不 


在 产生 本 体 论 信息 ， 认 识 主体 所 面 对 的 本 体 论 信息 是 
数不胜数 的 ， 但 是 人 们 所 能 处 理 的 信息 却 是 十 分 有 限 。 
而 当 认 识 主 体 在 面 对 数 量 庞大 的 本 体 论 信息 的 时 ， 需 
要 从 中 选取 自己 所 需 的 信息 ， 进 而 转换 成 认识 论 信息 。 
这 个 过 程 除了 需要 农民 有 较 高 的 文化 水 平 之 外 ， 也 是 
需要 农民 有 较 强 的 信息 能 力 。 受 众 的 信息 能 力 在 传播 
信息 和 获取 信息 的 过 程 中 起 着 关键 性 作用 。 但 大 多 数 
农民 的 信息 能 力 普遍 较 弱 ， 对 惠 农 信息 并 没有 敏锐 的 
感知 ， 没 有 获取 惠 农 信息 的 能 力 ， 得 知 获取 惠 农 信息 
的 途径 较 少 。 因 此 ， 基 于 语 用 层面 ， 就 是 要 从 根本 上 
提升 农民 的 信息 能 力 ， 要 让 农民 有 主动 获取 全 信息 的 
能 力 ， 使 农民 可 以 选取 不 同 的 获取 惠 农 信息 的 路 径 ， 
进而 更 深入 地 解读 囊 农 信息 。 与 此 同时 ， 也 需要 对 农 
民 信 息 意 识 进 行 培养 ， 要 让 农民 有 意识 地 去 获取 惠 农 


高 的 农民 也 能 够 接收 并 充分 理解 惠 农 信息 内 容 四 。 在 
惠 农 信息 的 传播 过 程 中 ， 确 定 惠 农 信息 语 用 特质 的 应 
用 目标 、 目 标定 位 、 及 受众 人 群 ， 建 立 以 农民 为 中 心 ， 
形成 并 完善 “以 农民 为 中 心 ， 立 足 农 民 需 求 ” 的 传播 
机 制 ， 确 定 传播 惠 农 信息 的 方法 、 过 程 、 领 域 等 各 个 
方面 ， 保 障 此 渠道 高 质量 、 高 效率 地 传递 惠 农 信息 。 
5.3.3 组 织 传播 路 径 的 语 用 优化 

提升 村 干部 能 力 。 目 前 ， 农 民 获取 惠 农 信息 也 可 
以 通过 村 干部 开会 、 通 知 、 宣 传 栏 通知 等 路 径 。 村 干 
部 对 农民 进行 开会 通知 时 ， 将 惠 农 信息 进行 解读 ， 帮 
助 本 村 农民 理解 其 相关 政策 的 要 点 内 涵 。 因 此 ， 村 干 
部 自身 的 能 力 水 平 、 认 知 结构 、 语 言 表达 能 力 等 能 力 
在 一 定 程 度 上 影响 着 农民 对 惠 农 信息 的 获取 、 理 解 、 
使 用 惠 农 信息 。 为 了 避免 能 力 水 平 不 足 的 村 干部 在 完 


信息 ， 使 农民 不 仅仅 局 限于 某 种 获取 路 径 ， 而 是 需要 
学 会 结合 自身 情况 ， 选 择 更 为 便捷 有 效 并 适合 于 自身 
情况 的 获取 途径 。 
5.3.2 网 络 传播 媒介 路 径 的 语 用 优化 

(1) 加 强 农村 信息 化 建设 。 目 前 农村 互联 网 的 覆 
盖 面 不 广 ， 网 络 服务 体系 建设 不 全 面 。 这 就 需要 农村 
地 区 引起 高 度 重 视 ， 全 面 推进 信息 进 村 和 人 户 工 程 的 建 
设 ， 充 分 结合 农村 地 区 现 有 基础 设施 情况 ， 并 且 保 障 
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整 接收 到 惠 农 信息 时 ， 无 法 协助 农民 群体 使 用 惠 农 信 
息 ， 而 致使 信息 失真 等 情况 的 发 生 ， 应 从 一 下 两 点 进 
行 优化 : 首先 ， 需 要 提升 村 干部 的 自身 能 力 、 文 化 素 
养 、 信 息 获 取 能 力 等 多 种 能 力 。 各 方面 能 力 尚 佳 的 村 
干部 ， 有 利于 减少 因 人 为 因素 而 导致 信息 流失 情况 的 
出 现 ， 并 且 在 对 相关 政策 的 阐述 、 解 读 、 表 达 、 内 容 
衔接 等 方面 都 有 助 于 农民 理解 惠 农 信息 ， 从 而 使 惠 农 
信息 有 效 传递 。 第 二 ， 村 干部 应 熟知 当地 每 户 农民 的 


家 庭 情况 ， 在 获取 到 惠 农 信息 时 ， 同 时 考虑 到 惠 农 信 
息 语 用 特质 方面 的 因素 ， 明 确 惠 农 信息 的 语 用 特质 ， 
将 惠 农 信息 更 好 的 传递 给 真正 所 需 的 农民 ， 帮 助 需 要 
的 农民 更 好 地 利用 惠 农 信息 。 


5.4 多 元 路 径 优化 的 具体 表现 


本 文 针对 农民 所 遇 到 的 障碍 从 全 信息 视角 对 惠 农 
信息 获取 路 径 进行 研究 。 通 过 各 个 获取 渠道 的 优化 进 
而 达到 多 元 路 径 的 优化 。 多 元 路 径 优化 的 具体 表现 ， 
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惠 农 信息 。 并 且 确 保 所 获取 的 惠 农 信息 的 质量 ， 以 及 
对 惠 农 信息 的 使 用 ， 从 而 全 面 提升 惠 农 信息 的 效用 。 


中 国 农村 由 于 自身 的 特殊 性 ， 导 致 惠 农 信息 在 传 
递 过 程 中 困难 重重 ， 本 文通 过 从 全 信息 视角 来 对 惠 
信息 获取 途径 进行 优化 ， 分 别 从 语法 信息 层面 ， 语 义 
信息 层面 ， 语 用 信息 层面 进行 简要 剖析 。 虽 然 ， 每 个 


如 图 2 所 示 ， 在 语法 层面 ， 通 过 丰富 各 渠道 惠 农 信息 


层面 的 侧重 点 不 一 ,但 是 语法 信息 、 语 义 信 息 、 语 用 


符号 载体 多 样 化 、 提 升 农民 群体 的 文化 素质 、 优 化 惠 
农 信息 的 外 在 呈现 形成 ， 以 及 减少 传播 过 程 中 语法 信 
息 流失 等 方法 ， 进 而 优化 获取 惠 农 信息 的 路 径 。 在 语 
义 层面 ， 针 对 媒介 市 场 整合 ， 产 生 联 动 效 应 。 通 过 专 
题解 读 惠 农 信息 、 优 化 文本 内 容 结构 等 优化 方法 ， 使 
农民 群体 更 全 面 的 理解 惠 农 信息 的 语义 信息 。 而 语 用 
层面 ， 则 是 整体 规划 ， 细 分 面向 群体 。 充 实 受 众 “ 知 
识 库 ”、 避 免 其 他 噪声 和 干扰、 提升 村 干部 能 力 ， 重 视 惠 
农 信息 的 语 用 特质 ， 进 而 优化 获取 路 径 。 通 过 采用 全 
信息 视角 ， 针 对 农民 群体 获取 惠 农 信息 的 不 同 渠 道 进 
行 优化 ， 最 大 程度 的 保障 农民 群体 获取 到 更 多 数量 的 


jn 


2 


优化 人 际 交流 路 径 


优化 大 众 传统 媒介 路 径 


优化 网 络 传播 媒介 路 径 


优化 组 织 传播 路 径 


基于 语义 层面 优化 


信息 本 就 是 一 个 有 机 整体 ， 而 不 是 单一 个 体 。 因 此 ， 
要 从 整体 进行 层次 训 析 ， 进 而 优化 农民 获取 惠 农 信息 
路 径 ， 促 使 农民 可 以 更 高 效 地 获取 和 使 用 自己 所 需 的 
惠 农 信息 ， 提 升 惠 农 信息 的 效能 ， 推 动 中 国 农村 的 发 
展 ， 使 乡村 农民 的 生活 不 断 提 升 。 
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Optimization of the Acquisition Path of information about Benefiting-Farmers 
Policies under the Background of Rural Revitalization 


HU Xiaojing', LUO Xianchun? 
(1. Tourism and Management Engineering School, Jishou University, Zhangjiajie 42700; 


2. Law and Public Management School, Jishou University, Jishou 416000) 


Abstract: [Purpose/Significance] In the context of rural revitalization, China's rural economy has ushered in a new stage of development, 
and policies to benefit farmers have been formulated. Although there are many ways for farmers to obtain the information about the 
policies, there are still many obstacles to their access to the information, which affect the dissemination efficiency of the 
benefiting-farmers policy information and makes it difficult for the policies to achieve their expected effects. Therefore, this paper aims 
to focus on the optimization of the path for farmers to obtain the information about benefiting-farmers policies, study the information 
acquisition path from a unique perspective, solve the problem of difficulty in obtaining the policy information, and provide new ideas for 
optimizing the access path of the information. [Method/Procedure] Through questionnaire survey, this paper investigated farmers’ path 
to obtain the benefiting-farmers policy information, briefly explained the existing path to access the policy information, analyzed the 
sample data, and found the obstacles in the process of obtaining the policy information. The existing paths were improved from the three 
aspects of grammatical, semantic and pragmatic information in the whole information, so as to ensure that farmers can obtain a larger 
amount of beneficial agricultural information, ensure the quality of the information obtained and the use of the information about the 
policies to benefit farmers, so as to comprehensively enhance the effectiveness of the information. [Conclusions/Results] 
Epistemological information, also known as full information, has a richer connotation than ontological information, and is the best way 
to meet people's needs for using information to understand the world and transform the world. In addition, the information that farmers 
want to obtain is essentially epistemological information. Therefore, through the perspective of full information, accurate judgment is 
made from the aspects of form, content meaning and value. Although the focus of each level is different, grammatical information, 
semantic information, pragmatic information are considered to be an organic whole, not a single individual. Therefore, it is necessary to 
analyze the level from the whole, optimize the different channels for farmers to obtain information about the policies to benefit farmers, 
so that farmers can make greater use of the information and improve the quality of their life more effectively. In addition, in future 
studies, the study of the acquisition path of the information about the policies to benefit farmers can be combined with other information 
models. 

Keywords: rural revitalization; information about the policies to benefit farmers; information acquisition; path optimization; full 


information 
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